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Der moderne Wahlkampf
ist multimedial

Kolumne Warum die klassische
,, Verkaufsstrategie* ausgedient hat

Von Karl- Rudolf Korte

Essen. Die heilRe Wahl-
kampfphase in den USA
lauft. Wahl-und Parteienge-
setze sind von der politi-
schen Realitat in Deutsch-
land meilenweit entfernt.
So unterscheiden sich auch te
die Mobilisierungsstrate-
gien gegeniiber den Wahlern. In den
USA versuchen Republikaner und
Demokraten ausschlielich in ihren
angestammten Milieus zu werben.
Kein Dollar und keine Zeitres-
source werden darauf verschwendet,
Wahler aus dem gegnerischen Lager
zu gewinnen. Umfangreiche Detail-
informationen liegen den Partei-
zentralen vor, so dass der jeweilige
Mitteleinsatz gezielt erfolgen kann.
Ganz anders in Deutschland, wo
nur ein Bruchteil an Geld fiir Wahl-
kampfe zur Verfiigung steht. Alle
Ziele des Wahlkampfes sind in der
Regel auf drei Aspekte ausgerichtet:
das eigene Stammwahlerpotenzial
optimal mobilisieren, Wechselwah-
ler binden und den Nichtwahleran-
teil bei der gegnerischen Stamm-
wihlerschaft erhéhen. So was kann
man dann als Demobilisierung be-
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zeichnen, wie es 2009 die
CDU erfolgreich testete.

Die moderne Wahlkam-
pagne ist multimedial. An
die Stelle einer klassischen
Verkaufsstrategie“ fiir poli-
tische Inhalte tritt immer
mehr eine Marketing-Orien-
tierung, die eigene Botschaf-
ten daran ausrichtet, was die
Wahler nach Einschatzung der Par-
teien am ehesten horen wollen.

Die Mobilisierungsstrategien ent-
halten drei Komponenten: begrenz-
te Aggressivitat gegeniiber den Mit-
bewerbern auch zur Unterscheid-
barkeit; eine Sicherheitsbotschaft,
da hierzulande die Sehnsucht nach
Sicherheit ein politisch-kulturelles
Kennzeichen ist; eine Zukunftskom-
petenz, womit die Kompetenzver-
mutung zur Losung zentraler Prob-
leme gemeint ist. Wer eine Schnitt-
menge der Wahler aus sozialer Ge-
rechtigkeit, 6konomischer Effizienz
und kultureller Modernisierung er-
reicht, ist auf der Siegerseite — zu-
mindest in Deutschland.
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